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More in Common to miedzynarodowa inicjatywa zatozona w 2017 roku. Na-
szym celem jest budowa spodjnych i inkluzywnych spoteczenistw odpornych
na zagrozenia wynikajace z polaryzacji i podziatéw spotecznych. Wspolpracujemy
z przedstawicielami spoteczenstwa obywatelskiego, polityki, organizacji miedzy-
narodowych, biznesu, organizacji religijnych i charytatywnych oraz mediow, aby
taczy¢ ludzi ponad podziatami.

More in Common posiada biura w Wielkiej Brytanii, Stanach Zjednoczonych, Francji
i Niemczech oraz wspoétpracownikéw w Polsce, Hiszpanii i Wloszech. Razem pra-
cujemy narzecz poszukiwania rzeczy wspolnych, ktére umacniajg wiezi spoteczne.

Nawigowanie w czasach niepewnosci

andemia koronawirusa, wojna w Europie, kryzys klimatyczny. Zycie w ciaglym
Ppoczuciu zagrozenia i niepewnosci stato sie w ostatnim czasie codziennoscia.
Jak jednak reagujg nasze spoteczenstwa na ten stan ,nowej normalnosci”? Jak ra-
dzimy sobie z napieciami i konfliktami? Czy w naszych spoteczenstwach pojawity
sie nowe pekniecia? Co mozemy zrobi¢, aby zewnetrzne czynniki nie nadwyrezyty
poczucia wzajemnego zaufania? Jak sprawic, aby$my w przyszto$é patrzyli z na-
dzieja, a nie strachem?

Aby moc lepiej odpowiedzie¢ na te pytania i stawi¢ czoto przyszltym wyzwaniom
spotecznym i politycznym More in Common we wspoéipracy z instytutem YouGov
pod koniec 2021 roku metodg CAWI przepytat po 2000 oséb w Polsce, Wielkiej Bry-
tanii, Niemczech, Francji, Wtoszech i Hiszpanii z ich obaw, aspiracji, oczekiwan i
doswiadczen z czasu pandemii. Niniejsza publikacja jest pierwsza z serii raportow
przygotowanych na bazie tych danych, ktére w najblizszych tygodniach bedg pogte-
biane dalszymi badaniami jako$ciowymi i iloSciowymi.

Wiecej informacji o projekcie i wynikach badania
w poszczegolnych krajach mozna znalez¢ pod adresem:
www.moreincommon.com/navigatinguncertainty/
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Polacy wobec zmian
klimatu i zielonej transformacji

Przeciwdzialanie zmianom klimatu to obecnie najwieksze wyzwanie o charakte-
rze globalnym. Jednocze$nie wdrozenie transformacji energetycznej moze by¢
dla Polski cywilizacyjna szansg. W obliczu rosyjskiej agresji na Ukraine nie sposob
nie postrzegac przejscia na odnawialne zrédla energii i uniezaleznienia sie od ro-
syjskich surowcow rowniez jako kwestii bezpieczenstwa narodowego.

Nasze badania wskazuja, ze wokét zielonej transformacji istnieje przestrzen dla
szerszego spotecznego konsensusu, ktory umozliwitby jej wprowadzenie w sposob
pozwalajacy w pelni wykorzystaé jej potencjat i uniknac¢ napie¢ spotecznych. Zie-
lona transformacja potrzebuje jednak swojej wltasnej pozytywnej opowiesci, ktéra
odpowiadataby na aspiracje Polakdéw i wpisywatla sie w szersza wizje lepszej Polski
jutra. W przeciwnym razie istnieje powazne ryzyko, ze znaczna cze$c¢ spoteczenstwa
ulegnie wrogiej wzgledem zielonej transformacji narracji. W skrajnym przypadku
caty proces przechodzenia na odnawialne zrodta energii moze pa$é ofiarg toksycz-
nej polaryzacji, co na dobre sparalizowatoby ten i tak spozniony juz o lata proces.

Mamy nadzieje, Ze niniejszy raport stanie sie przyczynkiem do sformulowania takiej
pozytywnej opowiesci. Opisujemy w nim zasadnicze postawy Polek i Polakow wobec
zmian klimatu oraz antycypowane efekty zielonej transformacji.

Wspoélne wyzwanie, wspolna odpowiedzialnos¢

Ol

P ostrzeganie kwestii zwigzanych ze zmianami klimatycznymi w istotnej mierze
opiera sie obecnie polaryzacjii traktowane jest przez Polki i Polakow jako wspol-
ne wyzwanie. Zdecydowana wiekszos$¢ Polek i Polakow bez wzgledu na sympatie
polityczne obawia sie zmian klimatu i o stan $srodowiska naturalnego. Az 73% Po-
lek i Polakow wskazato, ze obawia sie zmian klimatu, a 83% wyrazila takie samo zda-
nie na temat $rodowiska naturalnego. Nawet wsrod najbardziej sceptycznych wobec
zmian klimatu wyborcow Konfederacji poziom zaniepokojenia przekracza 60%.
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Polki i Polacy traktujg zmiany klimatu jako kolektywne wyzwanie i przypisujg réz-
nym podmiotom podobny poziom odpowiedzialno$ci za walke z nim. Wiadze sa-
morzadowe i panstwowe, globalne mocarstwa, duze korporacje, organizacje eko-
logiczne, Unia Europejska — wszystkie te instytucje w opinii mniej wiecej trzech
czwartych Polek i Polakéw ponosza duza lub znaczng odpowiedzialnosé za podej-
mowania dziatan przeciwdziatajgcych zmianom klimatu.

Jednoczesnie az 60% Polek i Polakow jest zdania, ze Polska powinna podejmowa¢
dzialania w celu przeciwdzialania zmianom klimatu niezaleznie od tego, co ro-
big inni. Wieksze poparcie tego stanowiska przejawia elektorat partii opozycyjnych
(Koalicja Obywatelska: 77%, Lewica: 78%, Polska 2050: 73%), ale nawet w elekto-
racie Prawa i Sprawiedliwosci siega on niemal potowy badanych (49%). Co wiecej,
Polacy maja przeswiadczenie, ze obecnie wiadze robig za mato w sprawie ochrony
srodowiska. Tego zdania jest 68% respondentow.

Polacy nie tylko oczekuja dziatan od innych, ale dostrzegaja rowniez swoja role
w wysilkach narzecz walki ze zmianami klimatu. 77% badanych uwaza, ze odpo-
wiedzialnos¢ za przeciwdziatanie zmianom klimatu spoczywa na kazdym z nas. Co
wiecej, az 72% Polek i Polakéw jest gotowych do wprowadzenia wielu lub pewnych
zmian w swoim stylu zycia i pracy, aby pomoc w ograniczeniu zmian klimatu. Kate-
gorycznie zadnych zmian nie chce wprowadzi¢ jedynie 9% pytanych. Natomiast po-
nad cztery pigte badanych zgadza sie z teza, ze majac taka mozliwos¢ w codziennym
zyciu powinno sie podejmowac takie decyzje, ktore pomoga chronic¢ srodowisko.

Jednoczes$nie po deklaracjach dotyczacych juz podejmowanych dziatan na rzecz
ochrony klimatu i érodowiska wida¢ wyraznie, ze Polki i Polacy w rzeczywistosci
niechetnie podejmuja dziatania, ktére wymagaja od nich wiekszych poswiecen.
Najcze$ciej wskazywanym dziataniem (61%) podejmowanym przez respondentéw
jest recykling i ograniczenie wykorzystania plastiku. To sugeruje, ze stworzenie
odpowiednich ram administracyjno-prawnych w znacznym stopniu ulatwia
podejmowanie dzialan na rzecz ochrony srodowiska w codziennym zyciu.

Nisko na liscie priorytetow

07

M imo przeswiadczenia o wspolnej odpowiedzialnosci za przeciwdziatanie zmia-
nom klimatu i powszechnej obawie przed ich skutkami, klimat i Srodowisko na-
turalne nie znalazto sie wérod tematow uznawanych przez badanych za priorytetowe
wyzwania przed ktorymi stoi Polska. Majac mozliwos¢ wskazania trzech najwazniej-
szych kwestii, z ktorymi mierzy sie obecnie nasz kraj, zaledwie 10% respondentéw
— bez zasadniczych réznic miedzy elektoratami poszczegdlnych partii — wskazato
na zmiany klimatu i srodowisko. Dato to miejsce na poczatku drugiej dziesiatki
priorytetéw. Ten sam odsetek Polek i Polakow deklarowat, ze podczas wyborow od-
dat glos na partie polityczng ze wzgledu na jej program dotyczacy zmian klimatu.
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Zmiany klimatu sg wiec kwestia, ktora nie polaryzuje Polakow, ale jednoczes$nie
nie zaprzata im glowy. Wyniki te wskazuja na zasadnicze wyzwanie stojace przed
srodowiskami dziatajgcymi na rzecz przeciwdziatania zmianom klimatu: jak pod-
nies¢ wage tematu jednoczesnie nie czyniac z polityki klimatycznej kwestii, ktéra
podzieli Polakéow?

Zielona Polska, lepsza Polska

05

olki i Polacy pytani o cechy idealnego polskiego spoteczenistwa w perspektywie

10 lat okreslenie ,,ekologiczne” umiescili na wysokim szdstym miejscu z wy-
nikiem 26%'. Owo pozytywne nastawienie wobec wizji ,zielonej” Polski widoczne
jest wnastawieniu Polek i Polakéw do idei zielonej transformacji. Choé nie bez obaw,
spodziewaja sie oni bowiem, Ze przyniesie ona pozadane efekty dla nich osobiscie
i dla polskiej gospodarki.

Opisane powyzej oczekiwanie bardziej aktywnych dziatan wynika¢ zdaje sie bo-
wiem nie tylko z troski o planete, ale takze z faktu, ze znaczna czes$¢ Polek i Po-
lakow obiecuje sobie po transformacji energetycznej pozytywnego wpltywu na
ich zycie. Spodziewa sie tego 31% respondentéw, a przeciwnego zdania jest 17%.
Pozostali nie majg zdania lub uwazaja, ze polityka klimatyczna nie bedzie miata
wplywu na ich zycie.

Zielona transformacja to...

B Dobry sposéb na wykorzystanie srodkéw publicznych [ Nie wiem [ Marnotrawstwo $rodkéw publicznych

0ogot 54% 32% 14%
Zjednoczona Prawica 49% 30% 21%
Koalicja Obywatelska 69% 22% 8%

polska 2050
Lewica 65% 24% 11%
Konfederacja 46% 24% 30%
Niezdecydowani 42% 47% 10%

Pytanie: Zielona transformacja to proces odchodzenia gospodarki od paliw kopalnych, takich jak wegiel i gaz, na rzecz zrédet odnawial-
nych, takich jak wiatr czy energia stoneczna. Z ktérym z ponizszych stwierdzen dla kazdego zestawu zgadza sie Pan(i) bardziej?

1 Mozna byto wskaza¢ maksymalnie cztery opcje. Wyzej Polacy ocenili nastepujgce cechy: uczciwe (39%), sprawiedliwe (38%), zjednoczone
(37%), tolerancyjne (37%) oraz praworzgdne (27%); nizej m.in.: pracowite (24%), kreatywne (19%), patriotyczne (16%) czy wierne tradycji (14%).
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Cho¢ poziom ambiwalencji wobec skutkow zielonej transformacji jest znaczacy,
to ponad potowa Polakow uwaza, ze jej wdrozenie to dobra inwestycja srodkow
publicznych. Tego zdania jest 54% badanych. Natomiast jedynie 14% uwaza to
za marnotrawstwo. Zwolennicy zielonej transformacji przewazaja w elektoratach
wszystkich partii nad jej przeciwnikami. Podobnie rzecz ma sie takze wsrod
wyborcow niezdecydowanych. W opinii Polek i Polakéw zielona transformacja
ma przyczyni¢ sie do uczynienia polskiej gospodarki bardziej konkurencyjna
(41% wobec 21% bedacych przeciwnego zdania) i obnizy¢ koszty energii (40%
wobec 28%).

Zielona transformacja... Zielona transformacja sprawi,

ze polska gospodarka stanie sie...

I Obnizy koszty energii dla obywateli

[J Nie wiem [l Bardziej konkurencyjna

[H zwiekszy koszty energii dla obywateli [J Nie wiem

Ogo6t

Zjednoczona Prawica

Koalicja Obywatelska

Polska 2050

Lewica

Konfederacja

Niezdecydowani

[H Mniej konkurencyjna

40% 32% 28% 41% 38% 21%
35% 24% 41% 37% 34% 30%
50% 28% 22% 56% 31% 12%
47% 29% 24% 45% 41% 14%
48% 33% 19% 33% 27% 40%
33% 23% 44% 50% 36% 13%
31% 45% 24% 31% 54% 15%

Pytanie: Zielona transformacja to proces odchodzenia gospodarki od paliw kopalnych, takich jak wegiel i gaz, na rzecz zrédet odnawial-
nych, takich jak wiatr czy energia stoneczna. Z ktérym z ponizszych stwierdzen dla kazdego zestawu zgadza si¢ Pan(i) bardziej?

Obawy

04

obliczu powyzszych danych nastawienie Polakow wobec zielonej trans-

formacji mozna okresli¢ jako umiarkowanie pozytywne. Jednocze$nie
widoczna jest czajaca sie na horyzoncie niepewno$¢. Wskazuje na to wysoki odsetek
odpowiedzi ,nie wiem” na pytania o spodziewane konsekwencje zielonej transfor-
macji. Dlatego tez Polki i Polacy wola, aby byta ona wprowadzana powoli i stopnio-
wo (42%) niz mozliwie jak najszybciej (32%).
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Zielona transformacja powinna by¢ wdrozona...

B Mozliwie najszybciej [ Nie wiem [ Powoli i stopniowo

Oogét 32% 26% 42%
Zjednoczona Prawica 21% 20% 59%
Koalicja Obywatelska 52% 18% 29%
Polska 2050
Lewica
Konfederacja 20% 27% 53%
Niezdecydowani 29% 37% 34%

Pytanie: Zielona transformacja to proces odchodzenia gospodarki od paliw kopalnych, takich jak wegiel i gaz, na rzecz zrédet odnawial-
nych, takich jak wiatr czy energia stoneczna. Z ktérym z ponizszych stwierdzen dla kazdego zestawu zgadza si¢ Pan(i) bardziej?

Najwieksze obawy dotyczg wpltywu zielonej transformacji na poziom zatrudnienia.
Jedna trzecia respondentow obawia sie, ze zielona transformacja moze przyczynic
sie do zmniejszenia liczby miejsc pracy.

Zielona transformacja...

B zZwiekszy liczbe miejsc pracy  [] Nie wiem [ Zmniejszy liczbe miejsc pracy

ogot

Ziednoczona Pravica

Koalicja Obywatelska

Polska 2050

Lewica
Konfederacja 28% 44% 28%
Niezdecydowani 17% 52% 31%

Pytanie: Zielona transformacja to proces odchodzenia gospodarki od paliw kopalnych, takich jak wegiel i gaz, na rzecz zrédet odnawial-
nych, takich jak wiatr czy energia stoneczna. Z ktérym z ponizszych stwierdzen dla kazdego zestawu zgadza sie Pan(i) bardziej?

Wzglednie duzy odsetek postaw ambiwalentnych wobec zielonej transformacji
wskazuje na niepewnos¢, jaka targa duza czescia polskiego spoteczenstwa. Dlatego

jej koszty dla najbardziej narazonych grup.
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Projekt ,Nawigowanie w czasach niepewnos$ci” powstaje przy wsparciu European
Climate Foundation, ktéra nie ponosi odpowiedzialnosci za sposéb wykorzystania
danych zawartych w tym raporcie.

Wiecej informacji o More in Common

mozna znalez¢ na

Www.moreincommeon.com
www.moreincommon.com/navigatinguncertainty

Kontakt: contact@moreincommon.com lub
Kontakt w Polsce: adam.traczyk@moreincommon.com
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